L'élan Heusytois



Deroulement
de |la reunion

. Bienvenue et merci de votre présence !

2. Pourquoi une association de commercants ?
3. Organigramme et présentation de chacun
4. Vision et projets de ['association

5. Quelle cotisation pour les membres ?

6. Q& A

/. Apéro convivial



Association des
Commercants Heusytols

Renforcons ensemble l'attractivite commerciale
et la frequentation de notre zone. Une initiative
collective, au service de chacun d’entre vous.



Historique

1.

N o oA N

Laurie (KLUP) et Marie (COTE RUE) : nocturnes et groupe WhatsApp. La dynamique est lancée, mais les
ressources humaines et financieres sont limitees, et donc peu de projets plus ambitieux sont possibles
Fred (ZOMA) : réunion a la Ville pour parking et travaux

Julie (Echevine de Commerce) : réunion avec les commercants a 'Hotel de Ville

Fred propose d’avancer, Samuel (COLSON ASSURANCES) le relance

Une réunion a 4 et on se lance !

Une équipe d’administrateurs est constituée. Une ASBL est créée.

Les étapes se succedent :

- Creation du nom et de la ‘marque’ Heusy Up!

- Réflexion du projet a deux ans

- Mise en place des premieres animations et de l'offre pour les membres.

Une assemblée générale des commercants est organisee pour lancer officiellement le projet



ORGANIGRAMME ASBL COMMERCANTS HEUSYTOIS

MICHEL GRIGNARD
ADMINISTRATEUR

MURIEL DEVOS
ADMINISTRATEUR

~

HORECA

JEAN-MARIE BARO
TRESORIER

FREDERIC FORLIN
PRESIDENT

JULIE SCHROUBEN

ADMINISTRATEUR

CEDRIC EYMAEL
ADMINISTRATEUR

DISTRIBUTION

SOPHIA LILIEN
SECRETAIRE

LAURIE VALENTIN
ADMINISTRATEUR
RESPONSABLE
COMMUNICATION

COMMISSION
COMMUNICATION

MARIE COLLEAU
ADMINISTRATEUR

RESPONSABLE
ANIMATIONS

COMMISSION
ANIMATIONS

FREDERIC FORLIN
ADMINISTRATEUR
RESPONSABLE
DEVELOPPEMENT

COMMISSION
DEVELOPPEMENT

SAMUEL COLSON
ADMINISTRATEUR
SERVICES
COORDINATEUR

BERTRAND THOMAS
AVOCAT

LAURENT GOBLET
EXPERT TRAVAUX

COMMISSION
MOMENTANEE
TRAVAUX




Constat: agir seul ne suffit plus...

Communication isolée Visibilité limitee
Chague commerce communigue de son cote, La zone manqgque d’'une identité forte et
sans synergie ni impact collectif. d’'une présence digitale coordonneée.

Peu d’animations et pas de budget
_es evenements collectifs sont rares et basiques,

imitant la frequentation spontanee de la zone. 4

Conclusion : Une strategie collective
Concurrence forte est la seule réeponse efficace a ces
Centres commerciaux et e-commerce captent défis structurels.

une part croissante des achats locaux. \_



Notre vision: ensemble,
Nnous sommes plus forts!
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Attirer

Geénerer un flux regulier
de clients grace a des
evenements et une
communication
coordonnee.
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Valoriser

Mettre en lumiere la
diversité et la qualite
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‘'offre locale,
viduellement et
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Creer

Animer la zone tout au
long de I'année pour
fideliser la clientele et
attirer de nouveaux
visiteurs.

0

Renforcer

Construire une identité
commune forte et
reconnaissable, source
de fierté et d'attractivite.



N b’ t‘f 1. Augmenter la frequentation et
OS 0 jeC I S changer le visage du quartier apres travaux
Passer d’'une rue avec des commerces

p riO rlta | res: 3 une zone commerciale active

2. Développer la visibilité physique et digitale
Physigue : kakémonos, musique, déco...
Digital : Réseaux sociaux, site web...
Reférencement local : une presence en ligne pro.

3. Organiser des événements attractifs
Des temps forts tout au long de 'annee
pour dynamiser la zone.

4. Représenter les commercants
Dialoguer avec les autorites locales et
defendre vos intéréts collectifs.




Et passer de ¢a...
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Les actions concretes:

Evénements Signalétique
saisonniers commune

4 temps forts par an pour Une identité visuelle unifiée
creer de 'animation et pour rendre la zone plus lisible
generer du trafic. et attractive (apres travaux).

Promotion locale Partenariats commune et prives

Campagnes de proximité pour Collaboration avec les autorités locales et des partenaires privés
valoriser les commerces aupres pour soutenir nos initiatives, et offrir des avantages a nos membres.
des habitants de la réegion.




Le programme annuel : 4 temps forts

o ’ y y
Printemps commercant Nocturne d’été
Accueil de la belle saison avec animations, Une soirée festive pour profiter des longues
offres spéciales et décoration collective. journees et attirer un public élargi.
Braderie de rentree Evénement de Noeél
Une soirée festive pour profiter. Un rendez-vous Le temps fort de 'année : marché, animations et
incontournable pour relancer 'activite apres I'éte. ambiance festive pour maximiser les ventes.

Entre chaque événement, une communication digitale continue assure la visibilite de la zone tout au long de 'année.



Premieres actions entreprises :

Ecran geant Nom et logo

en haut de I'avenue de Spa Un nouveau nom et création du logo
pour informer de 'accessibilité des et de la charte graphique

commerces pendant les But : communication professionnelle et
travaux une marque forte

Clip video et préesence dans les medias

Une vidéo refléetant le dynamisme des commercants malgreé les travaux
Une image globale positive et dynamigue donnant envie aux clients de venir malgre 'ampleur
du chantier







OCueCing




Prochaines animations:

Heusy en fete !

Inauguration de la ‘nouvelle’ avenue de Spa apres travaux
Un évenement festif pour tous avec de nombreuses animations.

Animation de Noél

Une décoration améliorée et des animations.
Le commission animation va plancher sur le projet dans les prochaines semaines




Prochaines etapes communication :

Site Internet Beachflags et Roll-Up

création en cours En fabrication
-> pour informer sur les évenements Pour assoir notre identite lors de nos

-> repertoire des membres présentations et sur les evenements
-> presentation des membres

Dynamisation des pages Facebook et Instagram

Le coeur de notre communication vers les clients
Mise en place de campagnes payantes pour etendre notre communauté et accentuer les inte-

ractions, annoncer nos evenements, et mettre en avant chaque membre.




Prochaines actions:

Réseau membres

Développemnent commercial
Présentation du projet
Recherche de partenaires et de
membres adherents

Autres sources

Soutien des pouvoirs publics

Neégociations avec les pouvoirs pu-
blics pour obtenir des subsides, du
soutien logistique et de la visibilite.




HEUSY EN FETE | Programme de la journée

Journée du samedi

\/

J O o

OCTOBER

10

\J/

9h30 | Petit déjeuner
On démarre la journée par un petit-déjeuner en
collaboration avec differentes boulangeries.

10h30 | Activités sportives pour tous

Le départ de chaque activite s'effectue depuis un
commerce :

- Activite velo

- Activité running

- Activité marche

- Activité yoga

Arrivéee de toutes les activités => avenue de Spa



HEUSY EN FETE | Programme de la journée

Journée du samedi

12h00 | L’'Horeca a ’honneur !

e = v Stands gourmands et animations dans toute la rue.
OCTOBER

12h30 | Grimage

1 0 15h00 | Spectacle de magie
17h30 | Spectacle de danse & apéro




HEUSY EN FETE | Programme de la journée

Journée du samedi

Animations tout au long de la journée

e 4 9 ¢ - Chateaux gonflables

OCTOBER - Pres.entatlon de voitures N
- Atelier de broches personnalisées
- Demonstrations de la police

- Ambiance musicale dans toute la rue
- Animations libres dans chaque commerce

Une journée collective & solidaire

Plus il y aura d’animations et de stands, plus nous attirerons de visiteurs !

Objectif : réunir commercants, habitants et visiteurs autour d’'une journée festive, sportive,
gourmande et conviviale !
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F & N

eja acquis pour les membres

Avantages d

Assurances
Pour les contrats pros: Pour les contrats particuliers :
-10% sur le tarif en place si la statistique sinistre -10% sur le tarif en place si statistique sinistre glo-
est inférieure a 50% bale inferieure a 50%
Ensuite : un remboursement de prime progres- Possibilite d’obtenir 10% supplementaire et
Sif jusqu’a 15% si la charge sinistre atteint 0€ d’autres garanties supplémentaires.
Conditions : Conditions :
- 3 branches d’assurances differentes - Une auto
- 500€ de prime payee minimum - Une habitation Incendie
- Le montant du remboursement doit etre su- - Une autre police : RC Famille / individuelle acci

périeur a 50€ dent / gens de maison



F o N

eja acquis pour les membres

Avantages d
Energie

Offre de Broptimize

Nous avons deja recu une proposition de Broptimize, société spécialisee en optimisation des éner-
gies, d’accepter nos membres sans payer de droit d’entrée (valeur : 160€]

Role :
Broptimize analyse et negocie en permanence vos contrats d’'energie, et se paie uniqguement sur les
montants qu’elle vous fait économiser.




Pourquol rejoindre I'association ?

Pour 400€/an - ou seulement 35€/mois - voici ce que vous gagnez :

U O
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Visibilite Trafic geneéreé Image valorisée Avantages
Votre commerce béné- Les événements et la Une identite commune  Vos intéréets defendus
ficie d'une communi- communication attirent forte qui renforce I'at- aupres des autorités
cation professionnelle de nouveaux clients di-  tractivité de toute |la locales et avantages née-
mutualisée. rectement dans lazone  zone gocies avec les parte-
Présence dans le reper- naires

toire des membres

La reussite déepend du nombre de participants.
Plus nous sommes nombreux, plus notre impact est grand. Rejoignez-nous des aujourd’hui !



Un budget solide et transparent

La base : 40 commercants
Cotisation annuelle de 400 €/ an ou seulement 35 €/mois par commerce.

16K€ ~22K€

Budget membres Budget total estimé*
ANiMations COMMErICIAIES . .. ... e 8111€
COMMUNICATION . ... o e 6 083 €
SIgNalisSatioN . . ... 4 056 €
FFAIS ASBL. .o 1500 €
RESEIVE AE IrESOIEIIE . . . 2250 €

*Le complément est assure par des aides publiques et des partenariats prives.



Passons a I’'action - ensemble

Adhérez a I'association Construisons ensemble
Sighez votre adhésion aujourd’hui liberez votre Des le premier evenement, participez aux pre-
cotisation des que possible mieres decisions et action collectives

Mobilisez votre réseau
Parlez de I'association a vos voisins commercants

Chague membre compte ~ .
Questions ? : Contactez-nous !

Nous sommes a votre disposition pour ré-
pondre a toutes vos interrogations et vous
accompagner dans votre adhésion

Impliquez-vous
Rejoignez une commission selon vos compeé-
tences \
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